
“第五届全国供应链大赛”
与实战沙盘介绍

田小琴 2024.6



目录
CONTENTS

一、

二、

第五届全国供应链大赛（企业团体赛）

阳光智链供应链实战沙盘



一、第五届全国供应链大赛（企业团体赛）

➢ 全国供应链大赛，全国最大的供应链赛事

➢ 企业团体赛：中物联主办、中物联采购与供应链管理专业委员会承办

➢ 支持单位

中国移动通信集团有限公司、中国南方航空集团有限公司、中国电信集团有限

公司、中国五矿集团有限公司、中国石油天然气集团有限公司、中国东方航空

股份有限公司、中国中铁股份有限公司、中国能源建设集团有限公司、中国联

合网络通信集团有限公司、中国建筑集团有限公司、中铁物贸集团有限公司、

厦门建发股份有限公司 、厦门国贸集团股份有限公司 、厦门象屿股份有限公

司、海尔集团公司、三一重工股份有限公司



第五届全国供应链大赛（企业团体赛）亮点

➢ 游戏软件新-阳光智链供应链实战沙盘

➢ 费用更优惠

➢ 更多企业参与

➢ 丰厚现金奖金

一、第五届全国供应链大赛（企业团体赛）



参赛要求：

➢ 参赛对象：企业从事供应链管理相关工作的在职员工，且入职必须满一年以上；

➢ 参赛形式：参赛人员以团队形式报名参赛，不能跨企业组队；且同一个参赛人员只能

参与一支团队；

➢ 赛队人数：每队4人，需指定其中1人担任队长，负责组织赛队参加培训和参赛工作；

➢ 关于领队：每队可另申报1名领队，负责对参赛团队的专业指导和领奖等工作。

一、第五届全国供应链大赛（企业团体赛）



大赛日程安排

（一）报名：2024年4月3日-6月底；

（二）赛队沟通会：2024年7月15日，线上；

（三）赛前培训：2024年7月16日、22日、29日，线上；

（四）初赛：2024年8月2日，由各参赛队伍在大赛官网线上同时进行；前80%晋级复赛。

（五）复赛：2024年8月9日，由各参赛队伍在大赛官网线上同时进行；前100名晋级决赛。

（六）决赛：2024年9月9日，由入围参赛队伍在决赛现场（厦门市国际会展中心）进行，

现场角逐团队奖（一、二、三等奖）和优秀组织奖。

一、第五届全国供应链大赛（企业团体赛）



大赛奖项

（一）团队奖：100个

奖项：奖杯、荣誉证书、奖金。

一等奖：从入围决赛的团队中产生，获奖比例20%；每支队伍奖金5000元；

二等奖：从入围决赛的团队中产生，获奖比例30%；每支队伍奖金3000元；

三等奖：从入围决赛的团队中产生，获奖比例50%。每支队伍奖金2000元；

• 本次大赛允许一个集团有多支团队晋级决赛，但同一个集团获得一、二等奖的团队数不得

超过该奖项总队数的50%，如有超过的团队，将按成绩顺序自动调整至下一等级奖项。

• 获得一等奖的团队成员及领队（1名）将免试获得由中国物流与采购联合会颁发的供应链管

理专家（SCMP）证书。

（二）优秀组织奖：10个

奖项：奖杯、荣誉证书。

一、第五届全国供应链大赛（企业团体赛）



阳光智链（供应链实战沙盘）
Sunshine Smart Chain (Supply Chain Practical Sandtable)

系统规则说明



简介
Introduction

“阳光智链”系统业务模型

营销经理 生产经理 采购经理 物流经理供应链总监

准时交货率库存周转率市场占有率投资回报率

考核指标 四个维度

运营操作 ……

股东增资 物流计划生产计划选址建厂 采购计划市场投标 选择供应商

✓ 制定战略规划
✓ 分析经营指标
✓ 分析竞争对手
✓ 分析增资策略
✓ 分析信用评级
✓ 分析成本结构

✓ 分析市场需求
✓ 制定投标策略
✓ 提供生产建议
✓ 提供物流建议

✓ 分析供应商
✓ 解构生产计划
✓ 签订采购协议
✓ 制定采购计划

✓ 规划工厂布局
✓ 制定生产计划
✓ 升级工厂产能
✓ 提升成品质量

✓ 分析营销计划
✓ 制定物流策略
✓ 规划仓储布局
✓ 制定物流计划

资金流

物流

信息流

资金流

物流

信息流

资金流

物流

信息流信息流

资金流

物流



模拟
Aactivity

“阳光智链”竞赛团队分工

共同进行

整体运营规划

共同完成

赛后总结分析

A C E

采购经理供应链总监 物流经理

✓ 负责运营监控
✓ 负责增资扩股
✓ 负责费用支付

✓ 负责协议签署
✓ 制定采购计划

✓ 制定物流计划
✓ 负责仓库运作

D

生产经理

✓ 负责工厂建设
✓ 制定生产计划

B

营销经理

✓ 负责市场分析
✓ 制定投标计划



简介
Introduction

“阳光智链”系统案例背景

销售生产

市场需求分析

550W

120片单晶硅片
3.2平钢化玻璃
8.0米铝合金条

原料

单晶硅片  1:0.200

钢化玻璃  1:0.064

确定工厂选址及生产产品

采购 供应

确定原料采购 确定销售对象

铝合金条  1:0.004

钢化玻璃（件）

• 100平方米/件
• 0.65立方米/件

单晶硅片（箱）

• 1200片/箱
• 0.3立方米/箱

铝合金条（吨）

• 4000米/吨
• 0.8立方米/吨

660W

144片单晶硅片
3.8平钢化玻璃
10.0米铝合金条

780W

180片单晶硅片
4.9平钢化玻璃
12.0米铝合金条

单晶硅片  1:0.240

钢化玻璃  1:0.076

铝合金条  1:0.005

单晶硅片  1:0.300

钢化玻璃  1:0.098

铝合金条  1:0.006

每次竞赛随机抽取5家位
置、价格、欠款额度、
品质合格率、履约能力
各不相同的供应商。

装箱：2片/箱
所有产品生产完成后，以2片光伏板为标
准进行装箱，后续的存储、运输、销售等
行为均以箱为单位。

光
伏
企
业

汽
车
企
业

家
电
企
业

北电光伏 超亚光伏 东方光伏

甘肃光伏

江苏光伏

开源光伏

玖安光伏

河南光伏 江海光伏

京锦光伏

联合光伏

…

飞智汽车 恒驰汽车 骏马汽车

领航汽车

星跃汽车

腾飞汽车

御驰汽车

图乐汽车

…

创世科技 鸿兴科技 华南科技

泰亿科技

阳光科技

万家科技

元尊科技

祥瑞科技

…

西北光伏

领先光伏

信科光伏

以下BOM以包装单位换算



简介
Introduction

“阳光智链”产品界面展示

市场热图

资产管理

路径分析

竞赛看板

01

0403

02



模拟
Aactivity

“阳光智链”标准模拟周期

规划阶段

暂停

分析市场需求研究
供应链运营策略，
确定各阶段的发展
规划，确定供应商
管理策略，签订适
合的供货协议。

发展阶段

此阶段市场需求大
于供给，重点任务
是获得高额的利润
和业务，为企业持
续发展打好基础。

扩张阶段

此阶段是客户发展
和维护的阶段，提
升客户合作水平，
扩大客户合作面将
有利于后续阶段的
发展。

竞争阶段

此阶段市场出现供
大于需的情况，竞
争白热化，此时充
足的现金和良好的
成本控制，将具有
竞争优势。

稳固阶段

此阶段市场形势已
经趋于明朗，在此
阶段重点的工作在
于如何稳固已有的
成果，如有机会则
可扩大成果。

启动 暂停 启动 暂停 启动 结束发布 启动

15分钟

约46分钟 约46分钟 约46分钟 约46分钟

5分钟 5分钟 5分钟

总结分析

竞赛结束后，需进
行全面分析，明确
成败原因，找出差
距和知识欠缺，做
好总结工作。

暂停，总结
前一阶段问
题，调整后
一阶段策略

时间进度：30秒／天，时长约：215分钟

暂停，总结
前一阶段问
题，调整后
一阶段策略

暂停，总结
前一阶段问
题，调整后
一阶段策略

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度



规则
Aactivity

“阳光智链”系统运营规则

（八）
计费管理规则

（七）
资产折旧规则

资金管理规则
（一）

（十）
成绩评定规则

（九）
数据统计规则

（六）
信用评定规则

物流管理规则
（五）

生产管理规则
（四）

营销管理规则
（二）

采购管理规则
（三）



规则
Aactivity

运营规则(一)  资金管理规则

初始投资

股东借款与股东增资规则

破产判定

净资产小于0

&现金小于0

5000万
股
东
借
款

股
东
增
资

• 净资产 > 0 且 系统自动付款后 现金 < 0 时 启动股东自动借

款功能

• 股东借款仅针对系统自动支付的费用，包括：投标保证金、

配送费、堆存费、超限费、运营费用

• 每次借款金额为扣减需支付金额后剩余100万

• 借款后计入负债，按日计算利息

（注：借款后1个月内按每日0.5%计息，超过1个月按每日1%计息）

✓ 每30日允许进行一次股东增资

✓ 增资金额可选（500万、1000万、2000万）

✓ 增资后计入总投资金额中，直接影响投资回报率



规则
Aactivity

运营规则(二)  营销管理-招投标规则

中标评判规则

✓ 总分最高的中标
✓ 如总分相同先投标者中标

投标价格规则

投标价格不能高于系统最高投
标价格，同时也不能低于系统
最低投标价格

交付能力 投标价格

⚫ 最低价：分值 - (投标价格－最低投标价) × 每元分值

⚫ 平均价：分值 - |投标价格－投标均价| × 每元分值 × 2

合作历史

⚫ 分值 × (客户合作分值 / 100)

企业信用
⚫ 分值 × (企业信用分值 / 100)

招标打分规则

总分100分，按“交付能力”、“投标价格”、
“企业信用”、“合作历史” 四项指标打分，
四项指标评分占比由客户发出招标需求时给出

客户合作分值根据该客户的订单交付情

况累加统计，具体计算规则如下：

1）每正常交付一单：加20分

2）每违约但未解约一单：扣10分

3）每解约一单：扣25分

客户合作分值最高100分，最低不限。

注：每元分值 = 分值 / (所投产品的最高限价 - 所投产品的
最低限价)

1. 当前无建造完成的工厂，交付能力得分 = -2 × 交付能力分值
2. ( 当前投标商品总库存 - 当前投标商品待发运量 ) ≥ 当前投标商品数量 ，

交付能力分得满分；
3. 交付能力得分 = ( 库存交付能力 + 产能交付能力 ) × 交付能力分值，

最高为满分，最低: -2 × 交付能力分值
  3.1. 库存交付能力 = ( ( 当前投标商品总库存 - 当前投标商品待发运
量 ) / 当前投标商品数量 ) ，最小值0
  3.2. 产能交付能力 = 1 - 所有商品待发运量 / ( 所有工厂最大日产能 × 
15 )，最小值-2，最大值1

注：所有商品待发运量 = SUM( 单种商品待发运数量 × 该商品单位生产时
间系数 )  

所有工厂最大日产能 = SUM( 每个工厂的最大产能 × 工厂熟练程度 )



规则
Aactivity

运营规则(二)  营销规则-订单违约规则

➢ 违约未超过10天：

违约金=(违约货量×中标单价)×违约

天数×1%

➢ 违约超过10天：

1. 订单解约

2. 违约金=(中标货量×中标单价)× 

(20%+中标首付比例)

当订单在交货期截止后还未完全送达的即判定为违约，违约的结果将从以下四个方面体现，同时对运营

产生重要影响！（注：已解约的订单如有在途货物会继续送达，送达日期即是订单最后交付日期）
订单违约判定

➢ 影响考核指标中准时交货率

得分

➢ 计算公式：

准时交货率 =（准时交货订单个

数 / 已达交付日期或已完成交付

的中标订单个数 ）× 100%

➢ 影响该客户后续投标评分

➢ 客户合作分值根据该客户的

订单交付情况累加统计，具

体计算规则如下：

1. 每正常交付一单：加20分

2. 每违约但未解约一单：扣10分

3. 每解约一单：扣25分

违约会影响企业信用评分，企

业信用评分的降低会带来以下

影响：

1. 降低投标时的信用分

2. 减少供应商的欠款额度

3. 降低供应商发货优先级

客户支付尾款时计算：

订单提前交付
1. 仅允许在订单交付日期提前三天交付；

2. 早于订单交付日期三天交付需按日支付堆存费用：提前交付量（立方） × 客户堆存单价

结算日期：根据“订单最后交付日期”+“订单结算周期”确定订单结算日期；

结算金额：订单最后交付总货量 × 中标单价。
订单违约结算



规则
Aactivity

运营规则(三)  采购管理-协议签订规则

供应商要素

产能共享

履约能力

供应商产能调整

欠款额度

供货商产能会在每周日调整一次，根据以

下两个平均值中较大的数值作为目标产能

进行调整：

• 近30天的平均订单量，如有多个团队同

时向该供应商采购，则是使用所有团队

总订单量求平均值。

• 与该供货商签署的协议中的每月最低采

购量/30。

注：

➢ 平均订单量越大，产能就会调整得越高！

➢ 履约能力越强，就能在越短的周期内调

整至目标产能！

基准欠款额度×企业信用/100

供应商可同时供货多家企业

影响产能及最高库存

采购协议条款

➢ 是：一家企业针对同一种原料在一个采购周

期内只允许签订一份独家供货协议

➢ 否：可同时与多个供应商签署多份供货协议

月最低采购量

协议期限

是否独家

首付比例

➢ 根据模拟周期，可选1～4个季度

➢ 下达采购订单后供应商的备货天数

➢ 下达采购订单后需立即支付的首付款

➢ 未达月最低采购量需支付违约金

订单提前期

采购协议解约

在协议执行过程中可进行解约操作，解约金额与协议期限、解约

日期、月最低采购量相关！

采购协议违约

• 违约条件：未达到最低采购量

• 统计时间：每月最后一天统计本月采购量

• 违约金额：( 月最低采购量-本月采购量 ) × 采购协议单价 × 15%

次品退货费

• 统计时间：每月最后一天统计本月次品退货量

• 次品退货金额 =  次品数量 × 供应商基础报价

• 解约金额 = (( 解约当月月末日期 – 解约日期 ) /  解约当月总天数 + 

未执行协议月份数 ) × 采购协议单价 × 月最低采购量 × 15%



规则
Aactivity

运营规则(三)  采购管理-订货支付规则

订单下达
• 每次下达采购订单需支付1.5万采购手续费！

• 每次下达采购订单需根据采购量支付采购首付款！

订单发货

在库存不足的情况下，根据按以下规则安排发货：

I. 等待天数多的优先安排运输

II. 如以上条件相同，则折扣多的优先发货

III. 如以上条件相同，则信用高的优先发货

IV. 如以上条件相同，则订货早的优先发货

临时采购

尾款支付

• 采购尾款需在到货后30天内支付。

• 采购尾款需手动申请支付。

• 系统会根据账户资金判断是否能够进行支付，如账户资金不足则支

付任务失败，需重新提交支付申请。

• 超过当前供应商的最大欠款额度，不允许向该供应商下采购订单！

• 任何一个供应商存在超期未支付的采购尾款，不允许向任何一个供

应商下采购订单！

协议采购

订单下达

• 每次下达采购订单需支付1.5万采购手续费！

• 每次下达采购订单需根据采购量支付采购全款！

• 每次下达的采购量不能超过供应商可用库存！

订单发货 • 下单成功能保证按时发货！

采购价格 • 基于供应商市场标准报价上浮20%！
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运营规则(四)  生产管理规则

• 建设（包括厂房和设备）、升级的成本与工厂的规模、选址区域

相关。

• 一场竞赛工厂的建造数量上限为4个。

• 系统会根据账户资金判断是否能够建设或升级，如账户资金不足

则建设或升级任务将失败，需重新提交任务。

• 工人熟练程度作用于生产过程中的生产计划达成率。

• 工人熟练程度可以通过培训提升，培训成本与工厂规模及当前工

人熟练程度相关。

• 培训任务是否执行与账户资金相关，如账户资金不足则培训任务

失败，等账户资金充足后重新提交培训任务。

• 工厂最大产能、原料库容、产品库容、固定开工费、单位加工成

本等与工厂规模直接相关；

• 工厂产能调整后将锁定7天不能再次调整产能；

• 工厂如果换线生产另外一种产品，需要花2天的时间进行调整；

• 自主租赁的仓库仅存储产品，最大库容与租赁规模直接相关。

• 运营成本计算标准：

企业固定运营成本：60000 元 / 天
小型工厂运营成本：  5000 元 / 天
中型工厂运营成本： 11000 元 / 天
大型工厂运营成本：25000 元 / 天

工厂建设与升级 产能与库容

工人熟练程度 企业运营成本

运营成本=（企业固定运营成本+SUM（工厂规模对应运营成本 × 该规模工

厂个数）× 1.1(n-1)）/ 天                 （注：n为工厂的总个数）

• 工厂的运作需要运营成本，工厂的规模越大，数量越多，运营成

本越高，计算规则如下：
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运营规则(五)  物流管理-发运规则

I. 可针对同一个订单安排多个运输计划，运输计划的启运地可以不同；

II. 运输计划根据优先级安排执行，最优先的运输计划排在最上方；

III. 当前工厂或租赁仓库的库存量不能满足最优先发运的运输计划时，相同工厂或租赁仓库作为启运地的其他运输计划需等

待该运输计划完成后再安排执行；

IV. 未执行的运输计划可以调整发运优先级。

设置单趟运量

设置运输趟数

设置起运日期

设置运输路径

选择承运商设
置
运
输
计
划

运
输
计
划
执
行

工厂

客户
物
流
节
点

物
流
节
点

仓
库

仓
库

可配置陆运或多式联运完成订单交付
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运营规则(五) 物流管理-事件影响规则

事件开始时间
1月28日

事件结束时间
2月15日

事件开始时间
5月28日

事件结束时间
6月15日

5月6日
事件开始时间

6月10日
事件结束时间

影响运输时效事件
（如：普降大雨）

影响运输费用事件
（如：油费上涨）

影响运输时效事件
（如：普降大雪）

该类事件针对其影响时间段内新安排的运输计划生效，原有的运
输计划为已签订协议的计划，按原费用执行！

该类事件针对事件影响时间段内运输任务生效，影响运输的抵达时间！

特殊事件的引入，让模拟更真实，影响
范围涉及参与本场竞赛的所有团队！
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运营规则(六)  信用评定规则

负债比例
（总负债／总资产）

营运资金
（现金）

净资产

队伍素质

交货违约
（根据是否违约加减分数）

市场信用
（根据是否撤标加减分数）

库存周转率
（近30天库存周转率计算）

市场占有率
（根据市场占有率平均数计算）

企业信用等级

信用等级
信用分数
区间

特优 90～100

优质 75～90

良好 60～75

一般 50～60

较差 30～50

很差 0～30

企业信用评分项目及计算规则

<= 30% 70~100 1
30 ~ 70% 50~70 0.5
> 70% 1 0

15%

15%

15%

15%

10%

10%

10%

10%

<= 500 0
> 500 50 1 100

< 3 0
>= 3 100 1 100

<= 0 0
0 ~ 20 (库存周转率 /2)2 100
>= 20 100

60 =1/
> 100
< 0

60 0 100
10 20/3

                    
                    

60 0 100
10 +20/3
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运营规则(七)  资产折旧规则

2月1日 3月1日 12月1日

新建工厂的固定资产折旧从次月1日开始计算
每次折旧金额 = 新建工厂的固定资产价值 × 5%

注：新建工厂不足一个月的，折旧金额 = 新建工厂的固定资产价值 × 5% ×（（折旧日期-新建日期）/ 上月总天数）

1月7日
工厂建设完成

次日可开工

2月15日
升级工厂

12月31日

升级工厂的固定资产折旧从次月1日开始计算
每次折旧金额 = 升级工厂部分的固定资产价值 × 5%

注：升级工厂不足一个月的，折旧金额 = 升级工厂的固定资产价值 × 5% ×（（折旧日期-升级日期）/ 上月总天数）

1月1日
新建工厂

2月22日
升级完成

次日可调整产能

• 固定资产折旧是在使用过程中因损耗而转移到产品中去的那部分价值的一种补偿方式；

• 本平台中所使用的折旧方法是：直线折旧法。
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计费环节 费用项目 计费说明 计算公式 计费 收入 支出

销售环节

销售费

中标当日客户支付首付款 中标数量 × 中标单价 × 首付比例 每单 收入

按期交付：根据付款周期结算

超期交付未解约：完全交付后按付款周期结算
中标数量 × 中标单价 × ( 1 - 首付比例 ) 每单 收入

解约时根据交付情况结算 ( 运抵数量 + 在途数量 ) × 中标单价 × ( 1 - 首付比例 ) 每单 收入

客户堆存费 早于要求送达日期前3天产生 堆存货量（立方）×堆存单价 每日 支出

违约金
超过交付日期但未解约时产生 未按时运抵数量 ×投标单价 × 超期天数 × 1% 每单 支出

订单解约时产生 中标数量 × 中标单价 ×（20% + 首付比例） 每单 支出

保证金
投标时产生 招标数量 × 投标单价 × 1% 每次 支出

开标当日返还（中途未撤标） 招标数量 × 投标单价 × 1% 每次 收入

采购环节

采购费

采购下单时产生首付款 采购数量 × 采购单价 × 首付比例＋单次采购费用 每单 支出

采购到货时产生尾款 采购数量 × 采购单价 ×（1 - 首付比例） 每单 支出

采购违约费用 ( 月最低采购数量 - 当月采购量） × 采购单价 ×15% 每月 支出

采购协议解约费用
( ( 解约当月月末日期 – 解约日期 ) / ( 解约当月总天数 ) + 未执行协议月份数 ) ×

采购协议单价 × 月最低采购量 × 15%
每次 支出

原料堆存费 原料堆存在工厂中产生 堆存货量（立方）×堆存单价 每日 支出

原料超限费 原料堆存超过工厂原料库容时产生 超限货量（立方）×超限单价 每日 支出

生产环节

开工费 设置了生产计划后产生（不包括换线） 根据工厂规模（大型、中型、小型）计算 每日 支出

加工费 生产产品时产生 实际生产数量 × 单位加工单价 每日 支出

培训费 为人员进行培训时产生 根据工厂规模、工人熟练程度等项计算 每次 支出

成品堆存费 产品堆存在工厂中产生 堆存货量（立方）×堆存单价 每日 支出

成品超限费 产品堆存超过工厂产品库容时产生 超限货量（立方）×超限单价 每日 支出

运营规则(八) 计费管理规则(1)
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运营规则(八) 计费管理规则(2)

计费环节 费用项目 计费说明 计算公式 计费 收入 支出

储运环节

运输费 产品发运时产生 发运数量 × 运输单价（如单趟配送费小于最低收费按最低收费收取） 每趟 支出

仓储堆存费 产品堆存在仓库中时产生 堆存货量（立方）×堆存单价 每日 支出

仓储超限费 产品堆存超过仓库库容时产生 超限货量（立方）×超限单价 每日 支出

运营环节

初始投资 初始产生 5000万 1次 收入

经营费用 根据规模计算 集团管理成本 ＋ 工厂管理成本 × 倍数 每日 支出

建设费 新建或升级工厂时产生 根据新建或升级的工厂的规模（大型、中型、小型）计算 每次 支出

土地费 新建或升级工厂时产生 当前区域地价 × 建设面积（工厂的规模：大型、中型、小型确定建设面积） 每次 支出

增资借款

每间隔30日允许一次股东增资 股东注资金额可选（500万、1000万、2000万） 每次 收入

资金断裂且满足借款条件时产生 股东借款金额为满足支付需求且预留100万现金 每次 收入

偿还股东借款时产生 融资金额 + 利息（按日计算） 每次 支出

资产调整

固定资产

新建或升级工厂时产生 建设费 + 土地费 每次 增加

每月1日产生固定资产折旧
新建或升级开始时间小于1个月，固定资产初始价值× 5% × 折旧时间比例 每月 减少

新建或升级开始时间大于等于1个月，固定资产初始价值× 5% 每月 减少

应收账款
全部完成交付 中标货量 × 中标单价 × 尾款比例 每次 增加

订单结算时冲抵 所有当前订单的应收账款 每单 减少
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运营规则(九) 数据统计-费用统计规则

运输成本

原料堆存费

采购费

原料超限费

采购成本 加工成本 堆存成本

生产成本 物流成本

注资及借款

违约成本

运输费 成品堆存费开工费

成品超限费加工费

订单违约金

采购协议违约

采购协议解约

净资产 账户资金 应收账款 固定资产 货值 负债

现金流入 现金流出

销售 采购 生产 运输 堆存违约 建设 经营

土地费

建设费

还股东借款

违约成本

折旧成本 经营成本

经营费用

仓储超限费

仓储堆存费

客户堆存费

运营成本

订单首付款

订单尾款 现金不足时股东借款

总生产量 总销售量单位成本计算基数：
÷ ÷

根据送抵客户产品数量计算根据工厂实际产出数量计算 统计时融资部分仅统计利息

培训费

撤标保证金

股东注资
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运营规则(九) 数据统计-货量统计规则

总生产量

根据已经送达客户的
商品数量进行统计

根据所有工厂实际产出的商品数量进行统计

根据在要求送达时间前
送达的商品数量进行统计

平均库存

根据每日的所有库存进行汇总统计后除以总执行天

数，每日所有库存包括：工厂现有库存、仓库现有库

存、在途库存和订单未全部送达客户的暂存库存

总需求量

总中标量

总销售量

准时交货量

根据已经中标订单的
商品数量进行统计

根据已经开标标的
的商品数量进行统计
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准时交货率

库存周转率

市场占有率

投资回报率

计算指标分数

• 投资回报率 =  净利润 / 总投资金额 

• 指标分数 = 指标分值 ×（ 当前团队投资回报率 / 本场最佳投
资回报率 ）（ 注：投资回报率小于或等于0得0分，本场最佳
投资回报率小于100%按100%计 ）

计算排名分数 计算综合分数

• 市场占有率 =（ 送达客户货量/ 总市场需求量 ） × 100%

• 指标分数 = 指标分值 ×（ 当前团队市场占有率 / 本场最佳
市场占有率 ）

• 库存周转率 = 总销售金额 / 平均存货金额

• 指标分数 = 指标分值 ×（ 当前团队库存周转率 / 本场最佳
库存周转率 ）

• 准时交货率 =（ 准时交货订单个数 / 已达交付日期或已完成
交付的中标订单个数 ） × 100%

• 指标分数 = 指标分值 ×（（准时交货率 - 60%）/ 40% ）
（注：准时交货率少于或等于60%得0分）

未参与团队排名分数计：0分

按指标分数由高到低排序，第一名
计100分，第二名计97分，每降低
一名扣减3分，依此类推，如果指标
分数相同按并列积分。

示例：
某场竞赛指标分数分别为
95.36 、 87.23 、 87.23 、
78.76，
则排名分数依次为
100、 97、 97、91

破产团队排名分数计：50分

50分

20分

15分

15分

01 02 03

特殊情况计分规则

综合分数

排名分数 × 0.7

指标分数 × 0.3

（注：各项指标分数根据计算结果四舍五入保留2位小数）

（注：排名分数和指标
分数根据计算结果分别
四舍五入保留2位小数）

运营规则(十) 成绩评定规则
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“阳光智链”任务执行周期示例

建厂开始
1月1日

建厂结束
1月7日

2月1日
升级工厂开始

2月7日
升级工厂结束

7天

7天

1月8日
生产计划冻结
开始

7天，冻结期间
不能调整产能

1月14日
生产计划冻结
结束

1月8日
调整生产计划

1月21日
换线开始

1月29日
生产计划冻结

结束

1月22日
换线结束

2天
换线期间

停产

7天，冻结期间
不能调整产能

1月23日
生产计划冻结

开始

1月31日
申请股东增资

2月8日
生产计划冻结
开始

2月14日
生产计划冻结
结束

2月8日
调整生产计划

3月1或2日
申请股东增资

1月15日
培训开始

1月16日
按新的工人熟练程度执行

1月21日
调整生产计划

换线

2月9日
培训开始 2月10日

按新的工人熟练程度执行

说明：培训间隔周期为15天，升级工厂期间不能进行培训

说明：股东增资间隔周期为30天

2月21日
停产开始

2月27日
停产结束

2月21日
停产

7天，冻结期间
不能调整产能

7天，停产期间
不能调整产能

2月1日
股东增资
资金可用



大赛组委会联系方式 

中国物流与采购联合会采购与供应链管理专业委员会
地址：北京市丰台区丽泽路16号院2号楼铭丰大厦1106、1212室
崔老师 18747998515（同微信）
饶老师 13718864796（同微信） 

技术支持单位：厦门易木科技有限公司 

吴老师18965112957（同微信）
叶老师13799258930（同微信）

扫码了解大赛报名指南、系统运营规则
说明、系统操作指导视频
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